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Introduktion til
Growth-Driven Design

Growth-Driven Design er en moderne webdesignmetode, der
ikke ser lanceringen af hjemmesiden som slutningen af
projektet, men starten af en Igbende proces.

Introduktionen til Growth-Driven Design indeholder:
e Hvad er Growth-Driven Design?

e 7/ problemer med traditionelt webdesign

e Trin 1: Hlemmesidetrategi

e Trin 2: Lanceringsplatformen

e Trin 3: Forbedring

e Er Growth-Driven Design for dig?

e Spergsmal og svar om Growth-Driven Design

Hvad er Growth-Driven Design?

Growth-Driven Design er en metode, udviklet af HubSpot, hvor webdesign
angribes som en proces fremfor et projekt. Growth-Driven Design ser ikke
lanceringen af hjemmesiden som slutningen af projektet, men som starten af
en lgbende proces.

Denne tilgang star i skarp kontrast til traditionelt webdesign, der bruger al
energi, tid og penge pa at na frem til lanceringsdagen — og derefter efterlader
hjemmesiden indtil det er tid til en ny 2-3 ar senere.

Growth-Driven Design har modsat traditionelt webdesign trin fgr og efter
selve udviklingen af hjemmesiden. Strategi-trinnet sikrer en konkret plan og
mal for hjemmesiden, inden man gar i gang, mens hjemmesideoptimering-
trinnet fokuserer pa lebende forbedringer efter lanceringen.
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7 problemer med traditionelt webdesign

Der er ingen plan for hjemmesiden efter lancering

Webdesign baseret pa antagelser og personlige meninger

Glemmer fokus pa kundens mal med hjemmesiden

Alt skal veere perfekt inden lancering, hvilket ofte presser deadlinen

Ingen opdeling i “need to have” og “nice to have” funktioner og undersider
Ufleksibel tilgang, der ikke kan justeres undervejs

Manglende teknisk support, opdateringer og vedligeholdelse efter lancering

NOoO s WNRE

- Mikki Dall

Trin 1: Hlemmesidestrategi

| stedet for at springe direkte til designet af din nye hjemmeside, sikrer et
strategi-trin at der fastsaettes klare mal for hjemmesiden. Disse mal omfatter
bade virksomhedens egne malsaetninger for hjemmesiden, men ogsa hvordan
brugernes udfordringer kan lgses. Effektivt webdesign kraever dette indblik i
virksomheden og dens kunder for at blive en succes pa lang sigt.

Inden starten pa selve webdesignprocessen laves en gnskeliste. Denne
onskeliste indeholder alle idéer til hjemmesidens indhold, design, funktioner
og alt andet. @nskelisten rangeres, ligesom den til julemanden, med de starste
onsker gverst — og opdeles derefter i “need to have” og “nice to have”.
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Trin 2: Lanceringsplatformen

Nar vi kender virksomheden og kunderne, kan vi bedre designe og opbygge
hjemmesiden. Moderne webdesign afskiller sig ikke specielt fra traditionelt
webdesign i indholdet — den store forskel er i omfanget.

— Winston Churchill

Growth-Driven Design fokuserer pa at lave flot, funktionel men uperfekt
hjemmeside. Denne uperfekte hjemmeside er ikke den faerdige version af
hjemmesiden, men skal ses som et fundament, der kan bygges videre pa med
labende optimering.

Lanceringsplatformen opdeler gnskerne fra strategi-trinnet i “need to have”

og “nice to have”. Need to have er essentielle funktioner og undersider, der har
stor indvirkning pa hjemmesidens praestation, og prioriteres derfor i dette trin.

Ved at fokusere pa det vigtigste, kan vi sikre, at hjemmesiden er af hgj kvalitet

nar den lanceres.

Pa trods af at hjemmesiden er uperfekt, praesterer den ofte meget bedre
end den gamle hjemmeside — fordi den tager hgjde for virksomheden og
brugerens mal fra strategi-trinnet.
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Trin 3: Hlemmesideoptimering

Nar hjemmesiden er lanceret, starter arbejdet med Igbende optimering
baseret pa brugerdata. Modsat traditionelt webdesigns fokus pa antagelser,
tager Growth-Driven Design udgangspunkt i den indsigt, der opnas gennem
statistik fra f.eks. Google Analytics.

Google Analytics giver et klart indblik i hvad der virker og ikke virker pa
hjemmesiden. Der er mange meninger om, hvordan hjemmesiden begr designes
og opbygges, ogsa mellem webdesignere eller internt i virksomheden. Men
med denne datadrevne tilgang er det i stedet for brugerens mening der tzller.

Efter lanceringen er det tid til at forbedre hjemmesiden ud fra tre temaer;
etablér, optimér og udvid. Hjemmesideoptimering-trinnet er samtidig tiden for
alle “nice to have” gnskerne fra strategi-trinnet.

Growth-Driven Design er opdelti 3 trin:

Hjemmesidestrategi Lanceringsplatform Hjemmesideoptimering

Hjemmesideoptimering indeholder desuden optimerings-
planen med de tre temaer med hver sine tre omrader:

Etablér-temaet Optimér-temaet Udvid-temaet

Hast Brugervenlighed Produkter
Publikum Konvertering Brugerrejser
Veerdi Personalisering Teams
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Er Growth-Driven Design for dig?

Metoden er nok ikke for dig hvis du kan svare ja til disse spargsmal:

Vil du blot have en simpel hjemmeside, i form af et online visitkort?
Ser du hjemmesiden som en udgift, du ikke vil bruge tid og penge pa?
Skal din hjemmeside kun findes af kunder, der seger pa dit firmanavn?
Skal din hjemmeside veere absolut perfekt ved lanceringen?

Metoden kan vaere for dig, der svarer ja til nedenstaende spargsmal?

Vil du have en hjemmeside, der leverer malbare resultater?

Ser du hjemmesiden som en investering, du vil bruge tid og penge pa?
Skal din hjemmeside findes af kunder, der sgger efter dine ydelser?

Er du villig til at lancere en uperfekt hjemmeside, der Iebende forbedres?

Spergsmal og svar om Growth-Driven Design

Hvorfor er hjemmesiden ikke perfekt fra starten?

Med strategi og webdesign, kan vi na langt mod den perfekte hjemmeside,
men det er ferst nar vi lancerer den for kunderne, at vi far den feedback, der
skal til for at nd naermere perfekt.

Hvad koster Growth-Driven Design?

Alle webdesignere og webbureauer har forskellige priser og tilgange til
fordelingen af betalingen. Samtidig er der ikke blot tale om klassisk
webdesign, men ogsa strategi og lobende forbedringer — mit personlige bud
er, at priserne starter ved 15.000 kr.

Hvor udbredt er Growth-Driven Design?
Metoden benyttes af over 900 webbureauer verden over. Du kan lzese mere
om bevaegelsen pa den officielle hjemmeside www.growthdrivendesign.com
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Hjemmesidestrategi

Hjemmesidestrategi handler om at have styr pa virksomheden
og brugernes mal med hjemmesiden — inden du gar i gang med
selve webdesignet.

Hjemmesidestrategi indeholder:

e Hvad er dine mal med hjemmesiden?

e Hvad er brugernes mal med hjemmesiden?
e Hjemmesideresearch

e Hjemmesidestrategi og enskeliste

Hvad er virksomhedens mal med
hjemmesiden?

Sa hvad vil virksomheden egentlig med hjemmesiden? Din hjemmeside er
forhabentlig ikke blot et dyrt online visitkort, men en stor del af virksom-
hedens marketing. Derfor er det utroligt vigtigt at seette nogle malbare mal for
hjemmesiden.

Det er op til dig om du vil bruge SMART-mal, Key Performance Indicators (KPI)
eller andre forkortelser. Hovedsagen er at mal er nedvendige for at afgere om
vores hjemmesidestrategi virker og hjemmesiden praesterer som gnsket.

SMART-mal er et akronym, der star for mal som er Specifikke, Malbare,
Attraktive, Realistiske og Tidsbestemte. SMART-mal og KPI’er sikrer at
du har et malbart mal, hvor det er tydeligt om du nar det eller ej.

@ Growth-Driven Design: Moderne webdesign - Gnist Marketing




Hvad er brugerens mal med hjemmesiden?

Desveerre glemmer mange virksomheder alt om brugerens mal med hjemme-
siden. Hvem er brugeren, hvor er de pa deres rejse og hvad vil de opna, nar
de besgger din hjemmeside? Growth-Driven Design besvarer disse spargsmal
med en kundepersona.

Kundepersona er en eller flere fiktive personer, din virksomhed skaber for jeres
ideelle kunde. Personaen hjzelper dig til at udvikle en hjemmesidestrategi, der
henvender sig ligepraecis til dine dremmekunder.

Nar du kender dine kunder, kan du udforme hjemmesiden, sa den understotter
dem pa deres rejse for at opna deres mal. Det gor du bade ved at preesentere
det rigtige indhold, pa det rigtige tidspunkt — men ogsa ved at fjerne ting, der
blokerer dem i at na deres destination.

Hjemmesideresearch

Hjemmesideresearch er en gennemgang af din eksisterende hjemmeside, for
at finde ud af, hvad der virker, og ikke virker. Samtidig giver denne gennem-
gang et udgangspunkt, som vi kan bruge til at male hjemmesidens fremskridt
fremadrettet. Der findes to metoder til denne hjemmesideresearch; Data- og
brugerbaseret.

Den databaserede research tager afseet i harde tal, som f.eks. bespgsstatistik
i Google Analytics, rangering af segeord pa Google og statistik for
konverteringer pa hjemmesiden.

Brugerbaseret research handler om mere blgde veerdier. Mdlet er at undersege
brugerens oplevelse pa hjemmesiden gennem observationer eller interviews,
for at fa en forstaelse for hjemmesidens brugervenlighed.
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Hjemmesidestrategi og enskeliste

Efter hjemmesideresearchen ovenfor star du tilbage med en masse ideer til,
hvordan hjemmesiden kan forbedres. Det er vigtigt at pointere, at dette blot
er antagelser i Growth-Driven Design, da vi forst kan bekraefte dem, nar
hjemmesiden er lanceret.

Baseret pa indsigten fra de tidligere faser kan vi nu lave en hjemmeside-
strategi, der samler alle antagelser, ideer og mal. Samtidig anbefales det at
udforme et sitemap og gnskeliste for hjemmesiden, inden selve webdesign-
processen begynder.

@nskelisten er alle hjemmesidepnsker indenfor indhold, design og funktioner
samlet pa en liste. Ligesom brainstorming er det kvantitet og ikke kvalitet, der
er vigtigst — ligesom tid, skonomi og den eksisterende hjemmeside ikke bar
begraense listen.

@nskelisten kan hurtigt lebe op i 50-200 gnsker og kan derfor virke overveel-
dende. Det er dog ikke meningen, at alle gnsker skal med i hjemmesiden fra
starten, da de herefter prioriteres i “need to have” og “nice to have”.
Opdelingen sker ud fra en vurdering af vaerdien for virksomheden og brugeren
af hjemmesiden — og om @nsket er essentielt for lancering af hjemmesiden.

Nar du har gennemgaet hjemmesidestrategien, har du et klart mal med
hjemmesiden, og en lang enskeliste med idéer, der skaber vaerdi for bruger-
ne og din virksomhed.

Det er underordnet hvor dyre, tidskraevende eller komplicerede gnskerne
pa enskelisten er — sortering og prioteringen sker efter brainstormigen,
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Lanceringsplatformen

Lanceringsplatformen i Growth-Driven Design opbygger en
hjemmeside med fokus pa “need to have” fremfor “nice to have’
indhold og funktioner.

Lanceringsplatformen indeholder:

e Mal for lanceringplatform

e Den uperfekte hjemmeside

e “Need to have” vs. “nice to have”

e 5 metoder til at bygge lanceringsplatformen

Malet for lanceringsplatformen

Growth-Driven Design kalder selve hjemmesiden for lanceringsplatformen,
da det er fundamentet for den videre optimering af hjemmesiden.
Lanceringsplatformen er det andet trin, efter hjemmesidestrategien, hvor vi
implementerer punkterne pa vores enskeliste, og begynder at indsamle
besggsstatistik for optimering i fremtiden.

Malet med lanceringsplatformen er hurtigt at bygge en hjemmeside, der
indeholder det vigtigste indhold og funktioner. Fokus er pa kvalitet og ikke
kvantitet, hvilket betyder at vi bruger vores energi pa “need to have” fremfor
“nice to have” fra vores gnskeliste.

Hjemmesideoptimering

Lanceringsplatform

Hjemmesidestrategi
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Den uperfekte hjemmeside

Growth-Driven Design prioriterer at lancere en uperfekt hjemmeside, der
labende forbedres. Den uperfekte hjemmeside praesterer dog ofte meget
bedre end den gamle hjemmeside — fordi den tager hgjde for virksomheden og
brugerens mal.

Nar hjemmesiden er lanceret, kan vi fa en masse data fra brugernes bespgs-
statistik, med f.eks. Google Analytics, som kan bruges til at se, hvad der virker
og ikke virker pa hjemmesiden.

“Need to have” vs. “nice to have”

| hjemmesidestrategien samlede vi alle ensker, idéer og krav til hjemmesiden i
en gnskeliste. Denne gnskeliste kan hurtigt labe op i rigtigt mange @nsker, som
vi derfor prioriterer ud fra princippet “need to have” og “nice to have”.

Alle gnskerne, der er “need to have” bliver en del af lanceringsplatformen,
mens “nice to have” gnskerne kan inkluderes, hvis der er ressourcer tilbage
(energi, tid og penge). Vurderingen af, hvad der er “need to have” sker bade ud
fra veerdien for virksomheden, men ikke mindst vaerdien for brugeren af
hjemmesiden.

Hvis opdelingen i “need to have” og “nice to have” bliver for abstrakt, kan du
alternativt bruge 80/20 reglen. Her rangerer du alle gnsker pa listen og
implementerer de overste 20% pa lanceringsplatformen, mens de resterende
onsker ma vente. Et andet alternativ til "need to have” og "nice to have” er de
danske udtryk skal, bar og kan — der giver endnu et trin at arbejde med.
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5 metoder til at bygge lanceringsplatformen

80/20 reglen

Som naevnt ovenfor kan 80/20 reglen, eller Pareto-princippet, bruges til at
finde de 20% af enskerne, der skaber 80% af veerdien.

Genopfriskning

Lav en genopfriskning af din eksisterende hjemmeside i stedet for at
starte forfra. Du har sikkert allerede en god idé om, hvad der skal aendres, men
spring ikke over strategien og @nskelisten af den grund.

Kickstart

Kickstart-metoden handler om at komme hurtigt i gang ved at bruge
eksisterende elementer. Det kan bade vaere eksisterende indhold, men ogsa
feerdige moduler som skabeloner og plugins, der kan accelerere byggefasen.

Lancér og udbyg

Med lancér og udbyg-metoden opdeler du lanceringsplatformen i flere faser,
hvor du f.eks. starter med de globale elementer og arbejder indad imod den
enkelte side.

Investor

Som investor vurderer du alle undersiderne pa din hjemmeside ud fra "return
on investment” og implementer dem i den raekkefolge. Modsat 80/20 reglen
fokuserer du pa en enkelt underside ad gangen.
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Hjemmesideoptimering

Hjemmesideoptimering i Growth-Driven Design foregar
gennem et optimeringsloop, hvor brugerdata og indsigt
omseettes til konkrete forbedringer.

Hjemmesideoptimering indeholder:

e Hjemmesideoptimering baseret pa data
e Optimeringsloop

e Plan, Byg, Leer, Overfer og Gentag

Hjemmesideoptimering baseret pa data

Nar hjemmeside er lanceret, er det tid til losbende optimeringer. Growth-Driven
Design har i denne fase fokus pa indsamling af brugerdata og veerdifulde
forbedringer indenfor en lean og agil tankegang.

Growth-Driven Design baserer webdesign beslutninger pa data fra de
bespgende, fremfor kunden eller webdesignerens antagelser. Derfor er det
uhyre vigtigt at indsamle denne besggsstatistik korrekt, med f.eks. Google
Analytics, da det danner grundlaget for hele metoden.

Ud fra den indsamlede data kan vi be- eller afkreefte beslutningerne fra
lanceringsplatformen, samt fa nye idéer til hjemmesiden, der kan tilfgjes til
onskelisten.

Selve implementeringen af enskerne pa enskelisten sker ved en lean og agil
tankegang — to ord, der pa overfladen lyder meget abstrakt, men egentlig er
ret enkelt. Lean handler kort sagt om at minimere spild og fokusere pa hvad,
der skaber veerdi, mens Agil er en fleksibel made at arbejde pa, hvor planen
tilpasses Igbende.
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Husk enskelisten

@nskelisten, der bade var en del af hjemmesidestrategien og lancerings-
platformen, er stadig yderst relevant i hjemmesideoptimering-fasen. Bade
gamle idéer, der ikke kom med i lanceringsplatformen, og nye idéer fra den
lobende optimering bar prioriteres, ud fra hvilken veerdi de har for brugeren og
virksomheden.

Optimeringsloops

Selve hjemmesideoptimeringen, i Growth-Driven Design, sker gennem et
optimeringsloop med fire trin; Plan, Byg, Laer, Overfgr — som gentages igen og

igen.
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Plan

Forste trin handler om at identificere, hvad der kan optimeres pa hjemmesiden,
som derefter kan planlaegges og udferes. Her far du idéer til, hvad der kan
optimeres gennem:

e Hjemmesidens praestation i forhold til malene fra hjemmesidestrategien
e Analyse af besggsstatistik, som “bounce rate” og konverteringer

e Brainstorming indenfor brugervenlighed, SEO og personalisering

e Indsigt fra kollegaer i f.eks. salg og marketing

e @nsker fra onskelisten

Generelt er det bedre at veelge fa ensker og udfere dem ordentligt, fer du
vender tilbage til de resterende ensker pa listen.

Byg

| andet trin bygger vi de udvalgte gnsker pa hjemmesiden. Selve implemente-
ringen af @enskerne er op til den enkelte webdesigner, men det er selvfglgelig
essentielt at male effekten af aendringerne.

Laer

Gennem tredje trin er fokus pa at leere, hvad der virker og ikke virker. Baseret
pa den indsamlede data, kan du bekraefte eller afkreefte effekten af de

enkelte onsker, der blev bygget. Det er desuden vigtigt at stille spergsmal, ved
den indsigt du far om dine brugere og dele den med resten af dit team.
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Overfor

Fjerde trin er delingen af indsigterne fra det forrige trin, sa de kan overfores til
andre dele af hjemmesiden. Overfgr-trinnet handler om at identificere
menstre pa tveers af hjemmesiden, og din virksomhed generelt, som kan veere
til gavn for alle i dit team.

Gentag

Nar du har gennemfgrt optimeringloop’et star du tilbage med en forbedret
hjemmeside, men ogsa nye indsigter, der danner nye gnsker. Netop derfor
slutter hjemmesideoptimeringen aldrig, hvilket er positivt, da din hjemmeside
jo aldrig er feerdig.

Den store forskel mellem Growth-Driven Design og traditionelt webdesign
er, at hjemmesideoptimeringen aldrig stopper. Hver gang du gennemfogrer
et optimeringsloop lzerer, du noget nyt, som kan forbedre hjemmesiden
yderligere.
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Optimeringsplan

Optimeringsplan i Growth-Driven Design giver et overblik over
mulighederne i hjemmesideoptimeringen, sa du og dit team kan
holde fokus.

Optimeringsplanen indeholder:
e Hvad er en optimeringsplan?
e Etablér-temaet

e Optimér-temaet

e Udvid-temaet

Hvad er en optimeringsplan?

Hvad i alverden skal du med en optimeringsplan for din hjemmeside? Hele
idéen med Growth-Driven Design er, at hjemmesiden lgbende skal forbedres,
men hvor skal du starte og hvad skal egentlig forbedres? Optimeringsplanen
giver dig et veerktgj til dette, og en plan med hjemmesideoptimeringen efter
lanceringen — den er opdelt i tre temaer:

e Etablér-temaet implementerer “nice to have”, og drive trafik til hjemmesiden
e Optimér-temaet optimerer konverteringer ud fra indsamlet data
e Udvid-temaet udbygger hjemmesiden med nye produkter og funktioner

Hvert tema har et fokusomrade og malbare mal, hvilket ger det tydeligt, hvor

langt hjemmesiden er i forhold til den langsigtede hjemmesidestrategi. De tre

temaer fglger en naturlig reekkefglge efter lanceringen, men der er intet i vejen
for at hoppe frem og tilbage imellem dem — dog bar jeres team fokusere pa et
enkelt tema ad gangen.
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Etablér-temaet

Etablér-temaet er et naturligt forste skridt efter lanceringen af hjemmesiden,
da temaet samler op pa onskelisten, skaber trafik til hjemmesiden og indsam-
ler bespgsstatistik. Hele idéen er at folge hurtigt op pa lanceringsplatformens
praestation og evt. rette til hurtigt.

Etablér-teamet har tre omrader; host, publikum og vaerdi:

Host-omradet

Host-omradet handler om lavt haengende frugter, altsa de nemme ting, du kan
forbedre med det samme. Det kan bade vaere “nice-to-have” onsker fra enske-
listen, tekniske problemer med hjemmesiden eller indsigter om brugerne fra
besggsstatistikken.

Publikum-omradet

Publikum-omradet har fokus pa at skabe en stabil trafik til hjemmesiden, s3
du kan indsamle feedback og bes@gsstatistik. Trafikken bor ages lgbende med
marketing, f.eks. ssgemaskineoptimering eller sociale medier — sa antallet er
hojt nok til at give besegsstatistik, der er palidelig.

Vaerdi-omradet

Veaerdi-omradet tager et skridt tilbage og underseger hvordan hjemmesiden
lever op til antagelserne i hjemmesidestrategi-trinnet. Det er vigtigt at huske
bade brugernes og virksomhedens mal med hjemmesiden, sa vi sikrer os, at vi
arbejder i den rigtige retning.
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Optimér-temaet

Optimér-temaet handler om at analysere den indsamlede data, sa du kan
optimere hjemmesidens konverteringer samtidig med at levere en hgj
brugervenlighed.

Optimér-temaet har tre omrader; brugervenlighed, konvertering og
personalisering:

Brugervenlighed-omradet

Brugervenlighed-omradet serger for, at hjemmesiden er let at benytte for
brugerne, og hjeelper dem med at finde svar og Igse deres udfordringer.
Brugervenlighed kan bade veere statistik fra Google Analytics, der viser
hvordan brugerne bevaeger sig gennem hjemmesiden, men ogsa heatmaps
og brugerundersggelser.

Konvertering-omradet

Konverteting-omradet handler om at fjerne blokeringer og reducere
maengden af trin, brugeren meder for at na frem til deres mal. Dette sker ved
at kigge pa den enkelte marketingtragt, de trin brugeren skal igennem, og
hvordan du kan @ge konverteringen af f.eks. formularer eller andre gnskede
handlinger.

Personalisering-omradet

Personalisering-omradet handler overordnet om at tilpasse oplevelse til det
enkelte brugersegment eller -persona. Det er derfor en god idé at starte med
simpel personalisering baseret pa brugerens enhed (desktop, tablet eller
smartphone) og forskellen i oplevelsen for nye og eksisterende brugere.
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Udvid-temaet

Udvid-temaet har fokus pa hjemmesidens i et storre perspektiv, og hvordan
den kan understptte nye produkter og virksomheden generelt. Omradet kigger
altsa pa, hvordan hjemmesiden kan gere livet lettere for brugerne og de
ansatte i virksomheden.

Udvid-temaet har tre omrader; produkter, brugerrejser og teams:
Produkter-omradet

Produkter-omradet har som mal at finde digitale produkter, der kan tilbydes til
brugerne gratis. De digitale produkter, der kan baseret pa eksisterende
indhold, kan vaere onlineberegnere, vaerktgjer eller PDF’er, som skaber veerdi
for brugeren.

Brugerrejser-omradet

Brugerrejser-omradet kigger pa hvordan brugerrejsen for dine forskellige
personaer kan optimeres. Det kan f.eks. veere en intro malrettet til nye brugere,
et kundelogin til eksisterende kunder eller at gare det let for brugerne at
anbefale din virksomhed.

Teams-omradet

Teams-omradet gor livet lettere for dig og dine kollegaer, ved at hjemmesiden
bidrager til deres arbejde. Det kan veere gennem materiale, der understatter
salgsprocessen, en hjalpesektion, der letter presset pa kundeservice eller
andre tiltag til f.eks. marketing eller HR-afdelingen.

Optimeringsplanen giver som sagt et veerktgj til den lebende hjemmeside-
optimering. Samtidig er opdelingen i temaer og omrader med til at give et
overblik over mulighederne og serger for, at du og dit team kan holde fokus.
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To-do liste

Growth-Driven Design generelt
Overvej hvilke mal virksomheden og kunderne vil opna med hjemmesiden
Udskift jagten pa den perfekte hjemmeside med lebende forbedringer

Acceptér og kommunikér filosofien bag den uperfekte hjemmeside

Hjemmesidestrategi
Opsat Google Analytics i dag, sa du har et “baseline” for dens praestation
Saet malbare mal for hvad din virksomhed vil med hjemmesiden

Fa idéer og et udgangspunkt ved at researche den eksisterende hjemmeside

Lanceringsplatform
Veaelg om du bygger ovenpa din eksisterende hjemmeside eller starter forfra
Prioritér dine ideer i en gnskeliste efter “need to have” og “nice to have”

Del og vedligehold @nskelisten pa en platform alle i dit team har adgang til

Hjemmesideoptimering
Opsaet malbare mal og sammenlign med dit "baseline”, for hver forbedring
Del dine indsigter om brugerne og kunderne med alle i virksomheden

Taenk langsigtet, sa du kommer rundt om alle temaer og omrader
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Gnist Marketing

Gnist Marketing skaber levende hjemmesider med professionelt webdesign,
og holder flammen i live med lgbende forbedringer og marketing.

Levende hjemmesider sikrer at hjemmesiden ikke bliver
efterladt til en stille ded efter lanceringen. Fokus er derfor ligesa
meget pa strategi for og marketing efter udviklingen af
hjemmesiden.

Gnist Marketing laver hjemmesider og marketing til virksomheder, der ikke blot
vil have en hjemmesiden men resultater online. Det sker gennem strategi og
marketing, der skaffer besggende til din hjemmeside, hvor dataanalyse og
optimering konverterer dem til kunder.

Kontakt Gnist Marketing

Telefon 22 91 20 22
mail@gnistmarketing.dk

www.gnistmarketing.dk

Gnist Marketing ApS
c/o Republikken
Vesterbrogade 26
1620 Kgbenhavn

CVR nr. 41042311
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Brug for hjeelp pa din rejse
med Growth-Driven Design?

Gnist Marketing er certificeret i Growth-Driven Design
gennem HubSpot, og har som formal at skabe levende
hjemmesider. Derfor tilbyder vi et gratis, og uforpligtende,
mode for at yderligere udbrede metoden i Danmark.

Kontakt Mikki Dall
Telefon 22 91 20 22
mail@gnistmarketing.dk
www.gnistmarketing.dk
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